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valuacion de Demanda Potencial para
mplazamientos Comerciales

Es una combinacion de técnicas de investigacion de merca-
dos que implica el andlisis de datos secundarios — informa-
cién sociodemogrdfica por drea geogrdfica; catastros comer-
ciales, etc.-ylarealizacién de encuestas — personales & telefo-
nicas -, de forma de contar con informacion requerida parala
estimacién de la demanda potencial de los productos o servi-
cios que se propone comercializar para cada zona de empla-
zamiento analizada.

Estimaciondelademanda:

Disponga de informacion objetiva para la estimacién de la
demanda de su proyecto comercial, de modo de incrementar
la confiabilidad de la informacion a partir de la cual evalua el
retornode suinversion.

Andlisis Demogrdficos por Area de Emplazamiento:
A partir de distintos emplazamientos estimados como apro-
piados para el desarrollo del servicio, se evalta la potenciali-
dad de cada uno de ellos, tomando como insumo la informa-
cion de las caracteristicas sociodemogrdficas de la poblacion
residente, de la poblacion que acude a trabajar ala zona y del
flujo de personas quetransitanlazona.

Evaluacion de Intencion de Compra por Area de
Emplazamiento:

La informacién sociodemogrdfica se complementa con la
investigacion de la intencion de compra del servicio/producto
por drea de emplazamiento, identificando qué segmentos
(Edad, NSE y Sexo) representan los potenciales consumidores,
y dimensionando la demanda potencial del servicio por drea
geogrdfica.

Andlisis de Sensibilidad Precio & Demanda:

Se evalua la elasticidad precio — demanda a partir de la pro-
yeccion de la intencién de compra a diferentes niveles de pre-
cio.

Evaluacion de Variantes en el Concepto del

Producto & Servicio:

Llas investigaciones permiten relevar expectativas y testear
distintas variantes del servicio & producto desde la perspecti-
vadel consumidor;

Andlisis de la Competencia:

A partir del estudio de catastros comerciales se cuantifica la
competencia del servicio proyectado para cada zona evalua-
da, y, a partir de encuestas se analiza la fidelidad potencial de
dichas ofertas en las zonas evaluadas.

Andlisis de datos secundarios:

Se utiliza para localizar zonas geogrdficas que se identifican
en mayor medida con el perfil socioeconémico proyectado
como segmento meta de la propuesta comercial. Ello implica
el relevamiento de informacion relativa a corredores de circu-
lacion de transito, catastros de servicios competidores, mer-
cado penetrado por ella, y distintas variables sociodemogrd-
ficas (sexo, edad, etc.).

Encuestas de intencion de compra:

Consiste en entrevistar una muestra aleatoria representati-
va (5% de error a 95% de nivel de confianza) de clientes
potenciales, para evaluar niveles de intencién de compra, y
sensibilidad a determinados niveles de precio y variantes en
la oferta proyectada.

Control aleatorio del 20% de las encuestas realizadas.
Presentacion ejecutivade los resultados ante el cliente.

Brindamos Calidad y Seguridad en la Informacién a partir
del seguimiento estricto del “Manual de Procedimientos
Opcién Consultores’”.

Opcion Consultores apoya su departamento comercial a
partir de especialistas en investigacion social y de mercados,
y al mismo tiempo brinda consultoria estratégica a partir de
la participacion de consultores seniors de amplia trayectoria
yespecializacionen el drea.

Amplia variedad de servicios especializados de investiga-
cion de mercados para laevaluacién del entorno de marke-
tingdelaempresa

Ofrecemos sistemas de informacion estandarizada que
permiten medir, evaluar y mejorar el desempeno de las orga-
nizaciones.

Consultoria especializada en planificacién estratégica de
marketing

* Ante cualquier consulta relativa a éste u otros servicios comunicarse con
Opcién Consultores opcion@adinet.com.uy; (02) 4105523



